JENNY BJORKMAN — OPERATION VIN

OPERATION

VIN

Statliga kampanjer for att fi det svenska
folket att dricka mindre har funnits
sedan 18o0-talets slut. I samband med
att motboken upphérde att gilla 1955
och den svenska alkoholpolitiken i
stort andrade inriktning sjGsattes en av
de storre kampanjerna i den svenska
alkoholpolitikens historia. I stillet f6r
forbud skulle propaganda, upplysning
och kampanjer spela en allt stérre och
viktigare roll i myndigheternas férs6k
att stoppa missbruket och alkoholen.
Den storslagna ambitionen var att for-
dndra hela vart drickande och dirmed
ocksd vara vardagsvanor. Kampanjen
doptes till Operation Vin.

Aven idag manas barn, ungdomar
och alla vi andra av statliga myn-
digheter att inte dricka f6r mycket.
Alkoholkommittén heter det statligt
tillsatta organ som genom diverse
utspel forsoker i oss att dricka min-
dre. Eftersom man vill nd de unga
- vilka enligt samstimmiga uppgifter
ségs vara de som dricker mest - satsas
det i mtv-aldern pa tokroliga musikvi-
deos och kicka olunderldgg, och det

har till och med férekommit inspe-
lade meddelanden pé offentliga herr-
toaletter, dir de urinerande ménnen
informeras om faran for alkoholism
och liknande. Trots detta formligen
flédar alkoholen in 6ver véra grin-
ser och vi dricker i genomsnitt lika
mycket som f6r hundra 4r sedan, en
utveckling som sd sméningom ocksa
kommer att paverka var hilsa pd det
ena eller andra sittet. Och politikerna
diskuterar som bist vad som kan goras
f6r att minska drickandet, 6ka hilsan,
behélla Systembolaget och samtidigt
anpassa oss till EU:s regler om info-
randekvoter.

FORBUD OCH KONTROLL

Linge forsokte statliga kampanjer och
statligt understodd undervisning fé oss
att inte bara dricka mindre och nytti-
gare utan att helt och héllet sluta dricka.
Nykteristerna var manga i savil riksdag
som i andra offentliga organ - under
1910-talet var hela 6o procent av riks-
dagens ledamoter absolutister — och

[ SPIRITUS - NR 6. 2004, SKRIFTSERIE FRAN VIN & SPRITHISTORISKA MUSEET | [1]



JENNY BJORKMAN — OPERATION VIN

det var inte sa konstigt att helnykterhet
och hilsa anségs ga hand i hand. T

Motboken, systembolagen, Kontroll-
styrelsen och nykterhetsnimndernavar
alla en del av kontrollen av medborgar-
nas drickande. Hirigenom bevakades
inte bara ett allmint superi utan dven
varje enskild medborgares individuella
drickande.

EN NY MODERN
ALKOHOLPOLITIK

Motboken avskaftades 1955 och en ny
nykterhets- och alkoholpolitik lansera-
des. I stillet for den traditionella nyk-
terhetspolitiken, ddr myndigheterna
anvint sig av restriktioner och férbud,
det vill sdga negativa atgirder, skulle
den nya, moderna nykterhetspolitiken
bygga pa positiva atgirder, slog 1944
ars nykterhetsutredare fast. Upplys-
ning och undervisning var sjélvklart en
del av detta, liksom Gkade resurser till
ungdoms- ochidrottsrorelsen samt mer
pengar till nykterhetsvérden. I samma
anda skulle man sluta att tala om a/ko-
holistlagar och i stillet anvinda den
mer positiva termen nykterhetsvdrd.?
I det nya Sverige skulle alkohol inte
lingre vara sa mirkligt och tabubelagt.
De borttagna restriktionerna hoppades
utredarna skulle gora alkoholen min-
dre spdnnande: spriten skulle avglori-
fieras.3

Vuxna kunde och skulle ocks4 tillétas
att dricka med maétta.

NYKTERHETSUNDERVISNINGEN
I SKOLORNA

Det finns anledning att uppritthélla
sig ett 6gonblick vid hur myndighe-
terna skisserade den framtida under-
visningen, eftersom det var denna
kunskap som folk i gemen skulle ha

fatt d4 de mottes av kampanjer som
exempelvis Operation Vin. Tanken var
att alla svenskar - oavsett om de kom
frén nyktra hem eller inte och oavsett
var de vuxit upp - skulle komma i kon-
takt med folkskolans, realskolans och
sd sméningom #ven militirens eller
universitetens nykterhetsundervisning.
Det var hdr man skulle ligga grunden
till svenskarnas alkoholvanor. Och det
var precis samma tanke som funnits
tidigare i nykterhetsundervisningen. 4
Utredarna i 1944 ars nykterhets-
kommitté var - trots detta — skeptiska
till den samtida skolundervisningen,
eftersom de menade att den hade miss-
lyckats. Det fanns inte bara uppgifter
som tydde pé att ménga skolor helt f6r-
summade nykterhetsundervisningen,
mycket tydde ocksa pa att undervis-
ningen i sig inte var effektiv. Manga
ungdomar visste helt enkelt inte — trots
att nykterhetsundervisningen faktiskt
var obligatorisk — hur farlig alkoholen
var, konstaterade utredarna. Orsaken
sades vara att bestimmelserna var for
vaga och ldrarutbildningen for délig. 5
Sedan slutet av 1920-talet hade
samma ldroplan legat fast och trots att
mycket hint inom alkoholforskningen,
hade det inte fatt nigra konsekvenser
f6r undervisningen. Utredarna trodde
inte att man behovde investera i speci-
ella lirobo6cker. I stillet borde nykter-
het bli ett imne som kunde liggas in i
andra dmnen sa att nykterhetstanken
blev sd naturlig som mojlig for elev-
erna. Diremot borde ldrarna utbildas
och erbjudas bittre och framfér allt
mer aktuella undervisningsplanscher
och undervisningsfilmer. Viktigt var
ocksa att man inte som i tidigare under-
visning hivdade att alla droger - eller
i alla fall kaffe, tobak och alkohol - var
lika farliga. Anledningen var att de
flesta unga minniskor inte bara drack
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kaffe utan ocksa kommit i kontakt med
savil kaffe som tobak i sina hem. Dir-
for riskerade undervisningen att bli
kontraproduktiv. Om eleverna sag att
fordldrarna drack kaffe och rokte ciga-
retter utan direkt fara, skulle de mojli-
gen ocksd tro att samma sak géllde pa
alkoholens omréide, och didrmed dven-
tyrades enligt utredarna eventuella vin-
ster som gjorts till foljd av 6verdrifter i
det godas tjinst. ©

Trots den massiva kritiken 14g dock
undervisningens premisser frin 1920-
talet fast. Fortfarande skulle nykterhet
tas upp inom nistan alla folkskolans
dmnen och fortfarande betonades
farorna for arbetet och familjens eko-
nomi. Den som drack riskerade att
helt enkelt dricka upp sin 16n i stéllet
for att bidra till sin familjs forsérjning.
Nykterheten borde liksom i tidigare
undervisning berdras i savidl hilso-
ldra som biologi, historia och religion.
Men, varnades det, ldrarna maste vara
uppmirksamma sa att de inte skrimde
eleverna for mycket, eftersom det da
fanns en risk f6r omvind verkan, dir
eleverna snarare misstrodde ldraren dn
alkoholen.”

I jaimforelse med den allra tidigaste
nykterhetsundervisningen kan man
saledes tala om en viss liberalisering
och ytterligare ett steg bort fran allt
som kunde betecknas som skrickpro-
paganda. Eftersom lirarna inte lingre
var klimda mellan férbudsivrare och
liberaler kunde utredarna dessutom
franga kravet pd att i alla ligen vara
neutral — viktigare ansigs istillet att
alltid vara saklig. Och i detta ingick till
exempel att aldrig nigonsin rekom-
mendera alkohol i nigon form; #dven
sma mingder kunde leda till stor fara. 8
Grinsen mellan skrickpropaganda och
saklig information var siledes fortfa-
rande oklar. Och avstdndstagandet frin

ren skrickinformation var inte nytt,
redan pa 1gro-talet hade statliga utre-
dare talat om vikten av attinte skrimma
eleverna till nykterhet. Kanske ska
detta avstdndstagande i stillet tolkas
som ett typiskt sitt att forhalla sig till
dldre atgirder och dldre undervisning,
dér anklagelser om skrickpropaganda
tenderar att stilla samtida insatser i
bittre dager.

Till skillnad fran skolans nykterhets-
undervisning skulle annan nykterhets-
upplysning - till vilket bland annat
Systembolagets kampanjer horde - znze
stindigt trumma in budskapet om hel-
nykterhet, menade utredarna. Hir var
det i stéllet viktigt att behandla med-
borgarna som de vuxna minniskor
de faktiskt var och ge dem den infor-
mation som de behoévde for att kunna
bedoma och reglera sina egna konsum-
tionsvanor. 9

OKAD KONSUMTION

I dag nidr alkoholkonsumtionen ater
nér nivder som ir att jimfora med det
forra sekelskiftets toppnoteringar dr det
kanske inte férvdnande att motbokens
avskaffande ledde till en konsumtions-
6kning. Det talades i samband med att
motboken férsvann om det sd kallade
frihetsruset. I° Kvinnor och ungdomar
som tidigare varit de som haft ligst till-
delning bérjade kopa och dricka mer.
Utanfér de nya systembolagen samla-
des missbrukarna som tidigare inte haft
motbok alls och forsokte, sjilva eller
via ombud, képa alkohol. De sa kallade
a-lagen gjorde sin entré.

Men alla drack mer. Myndigheterna
hade delvis forutsett detta och de nya
planerna f6ér skolundervisningen lik-
som Operation Vin var ett sitt att mota
den 6kade konsumtionen. Dirfor rik-
tade sig flera kampanjer framfor allt till
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ungdomar. Dessutom skot staten till
stora summor till den nya nykterhets-
vérden, eftersom man riknade med ett
6kat antal alkoholister. I*

OPERATION VIN INLEDS

P4 ménga sitt dr Operation Vin typisk
for den nya alkoholpolitiken. Man &si-
dosatte kravet pa helnykterhet, och man
hade ett annorlunda, mer reklaminspi-
rerat tilltal. Enligt manga av Systembo-
lagets ledande mén kunde man ndmli-
gen inte forvinta sig att vuxna svenskar
helt skulle sluta dricka alkohol - i stillet
borde man satsa p4 att fi dem att dricka
ritt och bittre. 12 Och med bittre avsags
i det har sammanhanget att byta till vin.

Att frin myndigheternas och System-
bolagets sida acceptera alkoholen pa
detta sétt var ndgot nytt. S sent som i en
handbok i alkoholfrdgan fran 1924, hade
de herrar doktorer och professorer som
redigerat boken stillt sig bakom tanken
att faran f6r missbruk fanns sé linge man
serverade alkohol till fest.13 I samma
handbok slog den kinde debattéren G H
von Koch fast att alkoholfrdgan framf6r
allt borde betraktas som ett socialt pro-
blem - bade i friga om undervisningen
och om alkoholfrigans 16sning. Medi-
cinska och etiska aspekter fick naturligt-
vis inte limnas didrhdn, men maéste
komma i andra hand. Saklig undervis-
ning i skolans medborgar- eller sam-
hillskunskap skulle tillsammans med
forbittrade bostider och en repressiv
socialpolitik formé folk (vilket i det hér
fallet antogs vara mer eller mindre fat-
tiga arbetare) att dricka mindre eller
helst inte alls. T4

NYA TIDER — NYA SEDER

Operation Vin inleddes 1957 med en
aktion mot den héga konsumtionen av
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brinnvin. Nir detta visat sig effektivt
fortsatte Systembolaget med kampan-
jen. I syfte att dndra konsumtionsva-
norna lanserades samma &r annons-
och affischkampanjen "Nya tider - Nya
seder”. P4 en av kampanjens bilder syn-
tes ett middagsséllskap dér en av giis-
terna tackar virdinnan f6r maten och
f6r att briannvin fatt limna plats fér vin.
Bilden ackompanjerades av informa-
tion om ett par viner som séldes pa Sys-
tembolaget samt nagra matlagningsre-
cept. Detta var den f6rsta broschyren
fran Operation Vin, och den blev si
framgangsrik att den fick tryckas om.
Den skulle f6ljas av flera; redan samma
ar trycktes en liknande broschyr med
titeln "Vad verklig gistfrihet kriver”.
Den var tryckt i samarbete med Nyk-
terhetsfrimjandet och syftet var férstés
att visa att goda virdar erbjod ocksa
mindre alkoholstarka alternativ. 15
Detta var inledningen p& Operation
Vin och tanken var att alkohol - med
vilket man menade vin och &l - inte
lingre skulle vara sa “tillkranglat”. I stil-
let for att tabubeligga drickandet ville
man gora det synligt och socialt — mat
och vin horde ihop. Sprit var ddremot
ogistvinligt och
omodernt. Det var 6verklassens och

bidde ohilsosamt,

6vre medelklassens alkoholvanor som
skulle spridas till de stora massorna.

FRIHETSRUS OCH
OKTOBERREVOLUTION

I samma anda upphorde en rad dldre
restriktioner, pd samma sitt som tidi-
gare motboken: maltidstvinget pa
restauranger mildrades och centiliter-
tdnkandet forsvann. Starkél, som sedan
1923 varit férbjudet och bara salts pa
apotek mot recept, dterinfordes och
borjade siljas pa bolaget. Med tanke
pé den roll som alkoholen, motbécker
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och systembolag till trots, spelade och
fortfarande spelar i de flesta svenskars
liv dr det inte helt fé6rvanande att pro-
cessen betraktades som en revolution
och i pressen skidmtsamt benimndes
oktoberrevolutionen, efter den ménad
da motboken gick i graven. 1

Problemet var emellertid att frihets-
ruset i oktoberrevolutionens efterfoljd
blev betydligt mer ldngvarigt dn vad
myndigheterna riknat med. Att Sverige
befann sig i en hogkonjunktur antogs
forstirka ruset eftersom #n fler ddirmed
tyckte sig ha rad med sprit, och till och
med utldndsk, dyrare sprit. Mest oro-
vickande var att fylleriet bland unga
6kade s4 drastiskt. Bland 15-17-aringar
fordubblades fylleriférseelserna och
bland de négot idldre var tendensen
densamma: 18-20-4ringar svarade f6r
flertalet av alla fyllerifrseelser. System-
bolaget 6kade sin forsiljning med 13
miljoner liter sprit eller 29 procent pa
bara ett &r.17 Motboken hade avskaf-
fats med mottot frihet under ansvar,
men det tycktes enligt manga samtida
som om ansvaret saknades.

For att stivja fylleriet och samtidigt
bevara den fortfarande atrivirda frihe-
ten tillsattes saledes ytterligare en utred-
ning. Och ett par r efter motbokens
avskaffande, 1957, inférdes si kallade
spérrlistor. Dirmed kunde démda lang-
are och missbrukare efter beslut frin de
lokala nykterhetsndmnderna hindras i
sina spritinkop. For att detta skulle
fungera maste emellertid alla kunder
legitimera sig. I férsta hand skulle kun-
der som personalen misstinkte var
avstingda legitimera sig, men dess-
utom skulle alla som handlade sprit
visa legitimation. Det kan vara intres-
sant att veta att fotolegitimationen som
i dag dr nagot som i princip alla har, da
inte existerade. 1g5o-talets nya alko-
holpolitik férindrade saledes var var-

dag pa mer #n ett sitt. ] samma anda
infordes 1964 den for dldre generatio-
ner vilkinda "réda lampan”, som sades
tdndas slumpmissigt for att den som dé
handlade skulle tvingas att legitimera
sig. Sanningen var emellertid att perso-
nalen sjilv kunde tdnda lampan om de
misstinkte att kunden var spirrad. I8

DYRARE SPRIT

Genom att f6rma folk att képa vin i
stillet fér brinnvin hoppades myn-
digheterna inte bara att fylleriet skulle
minska utan ocksa att den totala alko-
holkonsumtionen skulle sjunka. I bot-
ten pd den nya vinpolitiken lag ddrfor
en rejdl hojning av priset pa brinnvin.
Det var framfér allt genom denna hdjda
alkoholskatt som myndigheterna hop-
pades fa ner spritkonsumtionen. Efter-
frigan pd Renat brinnvin minskade
ocksa mellan 1960 och 1964 fran 64
procent av Systembolagets totala for-
sdljning till 49 procent. Visserligen
hade utlindsk alkohol som whisky fatt
en stérre marknad, men framfér allt
hade vinf6rsiljningen 6kat. 19

Ar 1865 kostade en liter brinnvin 57
ore, 1965 kostade samma vara 34,65
kronor (vilket motsvarade knappt
fyra arbetstimmar for en vanlig, man-
lig industriarbetare). Under 1950-talet
hade priserna hojts drastiskt: 1950 kos-
tade en liter bridnnvin bara 15 kronor,
tio ar senare drygt 28 kronor. Bara
under 1958 hojdes priset tva génger.
Skattehdjningarna och pris6kningen
till trots forblev emellertid det reella
priset pd briannvin till och med ldgre én
under motbokstiden. 2°

Under det sena 1g50-talet kan man
se hur den nya prispolitiken delvis
lyckades. Alkoholkonsumtionen sjonk
forst till 50 miljoner liter 4r 1957 och
senare, 1958, dnda ner till 44 miljoner
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liter — och samtidigt hade vinkonsum-
tionen Skat. Mellan 1953 och 1960 f6r-
dubblade svenskarna sin vinkonsum-
tion, vilket Systembolaget betraktade
som positivt. Allt flera sades ha fitt upp
Sgonen for att vin var “sa mycket trevli-
gare” dn nubbe - ett budskap helt i linje
med Systembolagets kampanjer. 21

Annu var viner i bag-in-box bara
framtida fantasier, och dven om det
ocksd under 1g6o-talet fanns cas-
sandror, som varnade for att ocksa
svagare alkoholdrycker kunde leda
till missbruk, framholls inte det i Sys-
tembolagets kampanjer. I stéllet visade
man pa den 6kade forsiljningen av vin
och hinvisade till de allt mer kontinen-
tala och moderna svenskarna. 2

VIN — FRAN LYX
TILL VARDAGSVARA

Kanske ir det inte mojligt att forstd hur
lyckad Operation Vin var om man inte
vet hur lite vin som faktiskt dracks i
Sverige innan kampanjen borjade. De
flesta vet att Sverige tillhor brinnvins-
baltet, men kidnner kanske inte till vil-
ken konkret innebérd detta hade for de
flesta svenskar. Manga svenskar drack
i princip bara brinnvin — och méjligen
ocksd pilsner. Vin var en vara som 6ver-
klassen eller medelklassen (om man
hade rad) unnade sig. Som en enkel
illustration av detta kan det sigas, att
det ar 1910 pa Stockholms davarande
systembolag saldes hela 4 miljoner liter
sprit, men bara 64 liter vin. 23

Detta visar hur klasstyrd hela alko-
holpolitiken var. Arbetare drack sprit
och overklassen vin. Det var ocksa
framf6r allt arbetare som antogs kunna
forfalla till dryckenskap och det var nir
de blev alkoholister som det betrakta-
des som ett problem. 24

Trots Operation Vin steg emellertid

den totala alkoholkonsumtionen under
1960-talet. Systembolaget ansig att
detta framfor allt skulle ses som en foljd
av att folk hade fitt det bittre. Sprit och
vin kunde helt enkelt ses som en sorts
lyxkonsumtion och som sadan en sjilv-
klar del av en h6gkonjunktur. Standard-
Skningen som 1950-talets hdgkonjunk-
tur lett till antyddes enligt Systembola-
gets analytiker ocksa ge ett extra skydd
mot missbruk. Annu férknippades sile-
des alkoholism och missbruk frimst
med utsatta sociala och ekonomiska
férhéllanden. I sin propaganda menade
Systembolaget att det framfor allt var
konsumtionen av vin som okat, vilket
ur folkhilsosynpunkt var en vinst och
en fjider i hatten for den pagdende
kampanjen. Dessutom papekade de att
befolkningen faktiskt ©kat, och att
ocksé detta maste vigas in d4 man dis-
kuterade den allminna 6kningen av
alkoholkonsumtionen i landet. 25

I efterhand kan man konstatera att
Operation Vin sammanfoll i tid med
en era di svenskarna 6verlag fick det
bittre, och dirmed lade sig till med en
rad nya vanor. Att dricka som bittre
bemedlade var ensddan vana. En annan
var den allt vanligare utlandssemestern,
som ocksd antogs paverka svenskarnas
syn pé alkohol och dirmed deras vin-
konsumtion. Allt fler hade helt enkelt
rdd att resa och dirmed sjilva ta del av
andra ldnders vinvanor.

REKLAM OCH NYA BUTIKER

Operation Vin betraktades som ett
lyckat projekt och understoddes av
statsmakten. Reklam och propaganda
fér alkoholhaltiga drycker hade inte
varit foérbjudet under motbokstiden,
didremot hade man propagerat for att
minskareklamen. Bland nykterister och
andra som arbetade f6r nykterhet hade
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reklamen naturligtvis setts med onda
Ogon, men detta fordndrades 1957. 1
stillet for att forbjuda reklam menade
Systembolagets ansvariga nu att man
borde utnyttja reklamen och dess sprak
for att fa folk att dricka mindre, bittre
och nyttigare. 20 Systembolaget starke
man och chef, Harry Almeby, drev
frigan om en reklamkampanj fér vin
med argumentet, att om andra varor
kunde siljas med reklam, borde samma
medel kunna paverka befolkningen
till ndgot bra, ndmligen att #ndra sina
alkoholinkép och dricka mattligare
och mer nyttigt. 27 Att detta intréiffade
under 1950-talet ér inte sirskilt forvéa-
nande. P4 ménga siitt kan man se detta
decennium som ett genomslag f6r den
moderna masskonsumtionen i Sverige.
Tv introducerades och flera av de mest
populidra veckotidningarna med sitt
reklamtillvidnda tilltal salde som bést
just under 1g50-talet. 28

Operation Vin blev hirmed nigot som
fordndrade inte bara kampanjspriket
utan hela Systembolaget. Butikerna
pryddes med de reklam- och propagan-
daaffischer som vi i dag #r vana vid, men
som tidigare varit bannlysta fran bola-
gen. Hela butiksinredningen byttes ut,
det installerades glasmontrar, dir
vinerna demonstrerades och pa kas-
sorna fanns det inte bara information om
det nyligen timade legitimeringstvanget,
utan ocksa diverse trycksaker om vin
och dess mer sunda verkan, samt mat-
lagningsrecept. Det 6ppnades dessutom
ett par renodlade vinbutiker. Den forsta
l4g pa Apelbergsgatan i Stockholm, och
var inte bara en lyckad satsning sétillvida
att man sélde mera vin, utan ocksa i den
meningen att man genom att inte silja
sprit lyckades skingra a-lagarna som bli-
vit ett stdende inslag utanfér de nya sys-
tembutikerna. Butiken pryddes for att
6ka intrycket av vinhandel med mal-

ningar av vinrankor och liknande vin-
motiv utférda av konstniren Fritz Neu-
rath, och i lokalen kunde kunderna sla
sig ner i eleganta korgmdébler.?9 Att
handla vin skulle inte lingre vara nigot
man smusslade med utan en legitim och
socialt acceptabel sysselsittning, vilket
lokalerna i sig skulle medverka till.
Butikernaskullerepresentera och visa
upp den nya alkoholpolitiken. I detta
syfte flyttade man dem fran bakgator
till centralare gator, gidrnainirheten av
andra affirer eller képcentra. Det skulle
inte lingre vara pinsamt eller skuldbe-
lagt att gi pa Systembolaget, och i stil-
let for att gomma sig bakom anonyma
dorrar och fasader, borjade bolaget till
och med att skylta med mindre alko-
holstarka drycker. Den nya vingiven
gjorde ocksa att antalet "enheter” (ett
for tiden typiskt uttryck, som liksom
neutraliserade det man talade om)
som sdldes pa bolagen, 6kade drama-
tiskt. Over huvud taget skulle fler varor
placeras ute i sjdlva butiken sa att kun-
derna i mesta mdojliga mén slapp kéa
- allt for att alkoholinkdpen skulle vara
sd smidiga som mojligt. De varor som
silde mest skulle placeras nirmast kas-
san, vilket gav upphov till uttrycket en
“halvbéj”. Bort f6ll stimplar, minutkort
och allt som hérde den gamla kontrol-
len till, och in kom nya apparater, vars
syfte bara var att paskynda kundernas
ink6p. Istillet for en kontrollant, ett par
kassérer, en framplockare och diverse
lagerarbetare skulle nu all f6rsiljning
skotas av en och samma person. 3°
Detta var en revolution i sig. Tidi-
gare hade butikerna ofta varit special-
utformade for att kunna kontrollera
kunderna/motboksinnehavarna. Den
som tidigare hade velat inférskaffa
sprit (eller vin, dven om detta var
mycket mindre vanligt) skulle inte bara
ha édldern inne och vara forsedd med

[ SPIRITUS - NR 6. 2004, SKRIFTSERIE FRAN VIN & SPRITHISTORISKA MUSEET | [7]



JENNY BJORKMAN — OPERATION VIN

en motbok. For att kopet skulle ga ige-
nom skulle kundens motbok kontrol-
leras, och detta fordrade en for sin tid
typisk inredning av systembolagen.
Fore kassan passerade samtliga kun-
der ndmligen tva andra stationer. Forst
kom den s4 kallade kontrollplatsen dir
Kontrollstyrelsens lokala tjinsteman
inspekterade motbdckerna och kvar-
varande ranson. Ingen som inte blivit
reglementsenligt granskad kunde képa
alkohol och denna kontroll tog sin tid.
Direfter passerade kunden en kassér
som tog emot bestillningen, en annan
som tog betalt och en framplockare
som levererade varorna.
Motbokssystemets byrakrati dr en
historia for sig, fylld av indamaélsenliga
apparater, funktionellt designade buti-
ker och nitiska kontrollanter. Nir ett
utminuteringsbolag i Norrkoping gjort
om sina lokaler for att bade kunna kon-
trollera och betjidna sina kunder pa mest
effektiva sitt foranledde detta faktiskt
en flera sidor lang artikel i T7dskrif? for
Systembolagen. 1 denna framgéngsrika
Norrkdpingsbutik lyckades man enligt
tidskriften expediera upp till 400 kunder
i timmen, vilket dr ganska imponerande
med tanke pa den granskning, 6verlim-
ning och betalning som skedde vid olika
stationer, dir ingen var datoriserad. 31

DET MODERNA TILLTALET

Det var emellertid inte bara butikerna
och deras utseende som ingick i Opera-
tion Vin, utan ocksé en affischkampanj,
ddr man verkligen lade sig till med
reklamens sprik. Affischerna hade alla
samma budskap presenterat pa olika
vis: man borde byta till vin. Datidens
slogans kidnns kanske 16jliga i dag.
Men under 1gso-talet menade man
sig vinda den nordiska brinnvinstra-
ditionen till en mer europeisk vinkon-
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sumtion med firgglada uppmaningar,
som att “allt fler bjuder pa vin istillet”
och “omtinksamt virdfolk bjuder pa
alkoholfria alternativ” eller helt enkelt
“vin...mycket béttre”.

Tanken var att Operation Vin skulle
vara modern. Det skulle inte kdnnas
alderdomligt att képa vin (eller for den
delen alkoholfritt). Inte heller skulle
négon kinna sig utesluten fran ett mer
kontinentalt vinsippande, dirav ljud-
skrifterna vid vinernas namn. Den som
inte visste hur rioja [rifscha] uttalades
skulle inte avskrickas. Alla skulle och
kunde ta del av medelklassens vin-
pimplande, och gubbig var bara den
som beholl nubben enligt devisen att
det var "mossigt med sprit”.

Kampanjerna f6r vindrickande f6r-
des med ett mer reklaminspirerat sprak,
atminstone i jimforelse med tidigare
undervisningsmaterials krassa statis-
tik och torra upplysningar om skade-
verkningar. Konsumenterna skulle vin-
nas over till vindrickarna. "Kriget” eller
“kampen” som tidigare forts mot all
alkohol tycktes i Systembolagets nya
kampanjer i stillet féras mot spriten.
Dirfor var det “stenkul” for ungdo-
marna pa Systembolagets affischer
med skiva, och av samma anledning
stimplades sd gott som alla affischer
med vad man tyckte var slagkraftiga
slogans till littare dryckers fordel. 32

Piaffischernavidjade Systembolaget
till folks kéinslor f6r att pa sd sétt fi dem
att dricka vin. Sa 6nskade till exempel
bolaget under det tidiga 1960-talet en
god jul utan brinnvin, och tillade att
julen givetvis maste vara sidan, for att
betraktas just som god. Alla erfarna
husmodrar visste ju att sprit och god
mat inte gifte sig eftersom smakner-
verna dovades, kunde man ldsa pa en
affisch. Husmoderns slit skulle helt
enkelt inte komma till sin ritt for-
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ridn hon stéllde fram rédvin (nirmare
bestdmt en [bascholi]) till skinkan, vil-
ket dessutom, upplyste affischen, skulle
gora julen sa mycket billigare. 33

Kanske var det bldogt att tro att man
skulle kunna bryta sd invanda tradi-
tioner som nubbe till sill, midsommar
och julskinka. Men just denna tro kén-
netecknade Operation Vin. Systembo-
laget ville inte bara silja mera vin pa
bekostnad av sprit; de ville indra vara
alkoholvanor i grunden.

ALKOHOLFRITT —
DET NATURLIGA ALTERNATIVET

De alkoholfria alternativen var en viktig
del av Systembolagets kampanjer. Det
tidigare seklets benhérda helnykterism
hade siledes inte helt och héllet 6ver-
getts. For de allra yngsta, det vill sidga
for ungdomarna, var det fortfarande
bara alkoholfria alternativ som pabjéds.
Detta trots att samstimmig samtida sta-
tistik pekade ut ungdomar som néagra
av de storsta alkoholkonsumenterna.
Enligt CFN (Centralforbundet for
nykterhetsundervisning) var “alkohol-
fritt” dessutom négot som borde locka
kvinnor eller husmédrar. Detta syntes
inte minst i den kortfilm ”Flytande
frukter” om alkoholfria festdrycker som
CFN finansierade 1955, och som sir-
skilt riktade sig till just husmdodrar. 34
Filmmediet sades vara ypperligt for att
nd den férment svarflirtade storstads-
publiken. Till skillnad fran férr var folk
vanavid vilklippta filmer och avancerad
reklam - de accepterade helt enkelt inte
vad som helst och dirfér poingterade
man redan i 1944 ars nykterhetskom-
mitté att myndigheterna borde satsa en
extra slant pé att gbra bra propaganda-
filmer. P4 samma sitt méaste alla kam-
panjer vara just moderna och tilltalande
om de skulle ha nigon effekt, pipekade

utredarna. 35 "Modern” var ett kodord,
som sévil Systembolagets kampanjma-
kare som utredarna anvinde sig av. Att
vara modern var siledes ndgot mycket
positivt laddat, som man trodde att folk
i gemen efterstrivade och som de ocksa
ville att man skulle efterstriva.

Ytterligare en grupp som skullelockas
av de alkoholfria alternativen var bilfo-
rarna. Bilen hade under 1950-talet gétt
frén att vara en lyxartikel till ndgot som
néstan alla kunde ha rad med. Darmed
hade ocksé antalet bilforare 6kat. Och
dven om det till skillnad fran i dag sak-
nades direkta bestimmelser om “noll-
tolerans” bakom ratten, var det detta
budskap som Systembolaget saluforde
i sina kampanjer. Det talades till exem-
pel om “bilférardrinkar” och ”bilférar-
vin”, d4 man lanserade nya alkoholfria
viner och drinkar. 36

Sévil till dldre som till ungdomen
riktade sig Systembolaget framfor allt
med hjilp av kidndisar. Det kunde réra
sig om idrottsstjdrnor eller andra per-
soner som man trodde att publiken sig
upp till. Ett exempel pa det senare dr de
tre "trevliga” unga min som vunnit en
kunskapstivling i Sveriges Radio, och
som girna valde alkoholfritt: "vi som
vet mest svarar alkoholfritt till fest” P4
samma affisch kunde man ldsa att dessa
unga min gav alkoholen underbetyg,
eftersom de inte behévde nigra konst-
lade medel for att hoja stimningen. 37
Ett flertal liknande affischer fanns med
glada, examensfirande eller festande
ungdomar - girna med attribut som
gitarrer och lugg f6r att géra dem mer
tilltalande och ungdomliga - som alla
sjdlvmant valde alkoholfria alternativ.
Den sanna ungdomsglddjen var enligt
Systembolaget naturlig och behévde dér-
med inga tillsatser av alkohol.38 I linje
med detta gick ocksa nykterhetskommit-
téns forslag att oka bidragen till idrottsré-
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relsen, som pa ett naturligt sitt skulle
kunna locka ungdomar fran spriten. 39
Att betrakta alkoholen som ett ona-
turligt medel att hoja stimningen med
var en gammal idé, som redan det
tidiga 19o00-talets
sare hade betonat.4° De skdtsamma
beh6vde helt enkelt inga konstlade
stimningshdjare. Att inte kunna ha
roligt utan sprit var enligt detta synsitt
ett tecken pd misir och andlig fattig-

nykterhetsforeld-

dom, vilket ocksa framkom i ddtidens
skolundervisning. Sprit var onaturligt
och ingen vig till dkta glidje. Genom
att betrakta fylla och rus som det natur-
ligas motsatser anknét foreldsarna till
en samtida syn pd Naturen som négot
extra fint. Naturen var i sig skapelsens
krona och minniskan skulle inte st6ra
eller 4nnu virre forstéra naturen. Dir-
for dkte man med sin nykterhetsféren-
ing pa gokotta och dirfér svimmade
nykterhetsanknutna tidskrifter 6ver
av mer eller mindre romantiska natur-
dikter.4* Naturen stavades alltid med
stort N, och i linje med detta hyllades
ocksa den fria svenska bonden och det
svenska landskapet, liksom stiderna
och den moderna konstlade industrin
betraktades som nagot fult, smutsigt
och onaturligt. Det gér att dra parallel-
ler till Naturen #n ldngre, men hir nojer
jag mig med att papeka att 1g6o-talets
nykterhetskampanjer alltsd vilade pa
en solid grund da de hinvisade till det
onaturliga i att dricka sig berusad.

UPPFOSTRAN OCH NYA VANOR

Trots det reklamtillvinda tilltalet och
den kicka tonen, kommer en uppfost-
rande aspekt i dagen i de flesta av kam-
panjens annonser. Inte bara ljudskrif-
terna pé affischerna och i vinkatalogerna
vittnar om detta, utan hela intrycket.
Texterna var visserligen kryddade med
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slanguttryck och andra markéorer anpas-
sade till de olika malgrupperna. Samti-
digt fanns emellertid #ldre tiders upp-
fostrande och folkskollirarlika ton kvar.
Mellan raderna kan man ldsa att hus-
modrarna skulle lira sig att smaklokarna
tog skada av sprit, men skonades av mer
alkoholsvaga drycker. Rad och tips till
konsumenterna om /ur de skulle dricka
rdtt var mer 4n vanliga om 4n omgjorda
till sanningar som "alla” pastods kénna
till. Inte minst syntes detta i alla de bro-
schyrer som fanns i de nya, mer konsu-
mentvinliga Systembolagsbutikerna. En
hel liten tidning gavs ut for att hjilpa
kunderna; Finkar. Tips och nyheter for sys-
tembutikernas kunder.

Denna Systembolagets forsta kund-
tidning var fylld inte bara av goda riad
och tips, som att vin var s mycket bil-
ligare. Kunderna fick i varje nummer
ocksé ett par recept. Med en bland-
ning av skimtsamma teckningar och
information skulle man lira kunderna
vinvett. Vznkarutkom tvé ganger per ar
med ett vir- och ett julnummer. 42

Redan innan folk lirde sig vinvett var
emellertid tanken att de skulle lira sig att
dricka vin. I Systembolagets ledning hade
man redan frin borjan ténkt sig att man
med hjdlp av matrecept skulle locka Gver
folk till vin. Eftersom kampanjmakarna
redan frén bérjan insdg att det skulle vara
svart att fi minniskor att vilja vin till sill
eller Janssons frestelse, skulle matlag-
ningsrecepten utgéra en grund for nya
mat- och bjudvanor som passade bittre
till vin. Hela den traditionella bjudnings-
och matkulturen skulle éndras i takt med
att dryckesvanorna dndrades. Och det
var hér recepten blev viktiga. Husmod-
rar skulle 6vertygas genom att den nya
maten beskrevs som littare, trevligare
och "modernare”; ménnen skulle upply-
sas om vilken ldttnad detta innebar for
deras hustrur, som hirmed slapp spen-
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dera hela veckan i koket.43 Den som vill
kan ligga ett genusperspektiv pa detta.
Den nya maten var enklare och mer
snabblagad och gav dirmed husmodrar
tid 6ver till annat.

I 1966 érs varnummer av Vinkar far
kunderna séledes veta inte bara att sprit
dr "mossigt”, utan ocksd att argangs-
viner nu blivit en dryck man kunde
avnjuta i “skjortdrmarna”:

Svensson har blivit vinmedveten. Han
har lirt sig att uppskatta bouqueten hos
ett gott rédvin och kiinna den fina efter-
smaken. Det dr absolut inte snobberi
att bjuda pé gott vin i stillet for snaps.
Roligast #r det med 4rgéngsvinerna. 44

Kunderna rekommenderades att friga
personalen. Aven detta kom till uttryck
ide informativa broschyrerna, som inte
sillan var upplagda som smdberittel-
ser dir de tilltdnkta kunderna kunde
identifiera sig med det par som i bro-
schyren undrade vad de skulle dricka
pé sin middagsbjudning. Ocksa hiir fick
paret ett recept pa en trevlig ritt att
bjuda pa och lite information om vilka
viner som passade till maten.45 I vissa
butiker delade man i samma anda ut
recept till sina kunder.4® Och i stora
annonser berittade ocksé kdndisar om
hur de bj6d sina vidnner pé vin stillet
for brinnvin. Cello nobbade nubben
och Ursula Wirth talade om hur man,
bilférare emellan, borde hilla sig till
alkoholfritt. Smérgésbordet var gar-
dagens melodi och istéllet uppmanade
Systembolaget med dessa kindisar i
spetsen svenskarna att bjuda pa supé,
rdkor, soppa eller andra littare entré-
ritter som ju passade sd mycket béttre
med vin.47 Samma budskap &terkom
ging efter annan - vin var modernare,
nyttigare, billigare och godare, och
goda virdinnor/husmédrar sag till att
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ha bade vin och alkoholfritt hemma.
Sprit ndimndes 6ver huvud taget inte.
Det fanns en uttalad ambition att lira
folket hur man skulle dricka ritt och
varfor man skulle dricka vin i stillet for
brannvin. Affischerna och de nya buti-
kerna med montrar, dir vinflaskorna
stilldes upp, broschyrerna med rad och
tips om vin samt recept och upplysning
om alltifrdn var vindruvorna hade
odlats och vad dessa kallades, till hur
man drack vin pé ritt sitt, var en del
av ambitionen. Uttalsbeteckningar och
anvindningsomréden pa vinetiketterna
ochivarukatalogerna var det ocksa. Och
budskapet ackompanjerades slutligen
av vilkdnda auktoriteter och kindisar.

OCH SA FORSTAS HALSAN

Det var emellertid inte bara mer
modernt att dricka vin utan ocksa mer
hilsosamt. Precis som i tidigare nykter-
hetskampanjer fanns siledes den medi-
cinska nyttan med. Leonard Goldberg
var en av de vilrenommerade likare
vars studier anvdndes i kampanjen.
Med denne medicinprofessors hela
pondus illustrerade man bland annat
de medicinska vinster som vindrick-
ande innebar i forhallande till ren
spritkonsumtion. Det var enligt Sys-
tembolagets kampanj mer hilsosamt
att dricka vin, eftersom vin bade gav
mindre berusning och snabbare gick
ur kroppen. Den som planerade arbete
som krédvde absolut kontroll under det
ndrmsta dygnet rekommenderades att
helt avstd fran alkohol; den som inte
hade fullt s& hoga krav pd precision
skulle 4tminstone halla sig till de litt-
tare vinerna. 48 Leonard Goldberg var
en vilkdnd alkoholldkare. Redan 1958
hade han engagerats av Systembola-
get just for att ta reda pd om det fanns
ndgra skillnader mellan olika typer av
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drickande, och det var dessa resultat
som anvindes i kampanjerna. 49

Fortfarande var dock tiden langt ifran
mogen for dagens rad, att ett glas vin
om dagen héller hjirt- och kirlsjukdo-
marna borta. Vin var bara ett sétt att
minska de faror som alkoholen i sig
fortfarande ansdgs innebdra. Vin var
inte nyttigt i sig, bara mindre farligt.
Fortfarande premierades avhallsamhet
och nykterhet.

EN MODERN ALKOHOLPOLITIK
FOR ANSVARSFULLA VUXNA

Den nya alkoholpolitiken som kom till
staind under 1gso-talet ville minst av
allt bli beskylld for att vara pekfingrig.
Inte heller var helnykterhet eller abso-
lutism ett mal i sig. Nykterister, savil
som de statliga utredarna, accepterade
ett viss matt av drickande, men man
sag helst att folk inte drack brinnvin.
I en broschyr kallad "Vin istillet for
sprit?” uppmanar dirfor Systembolaget
inte till fullstindig nykterhet men till
mittfullhet. P4 en bild stér en svart man
med ett ben i nidsan och dricker ur en
skal, och han ackompanjeras av texten
att minniskor i alla tider har berusat
sig, om inte annat si for att komma i
kontakt med sina gudar. 5° Det dr som
om Systembolaget med detta vill ha
sagt att viss onykterhet kan godtas sa
linge den #r sedlig, méttfull och civi-
liserad- ett besinningslost fylleri hor
ddremot bara ociviliserade vildar till.

Medelklassens vindrickande skulle
med denna kampanj bli hela Sveriges.
Vin var littare, godare och nyttigare
- snapsen var tung och tréttande. Vin
var foér de modemedvetna, de med god
smak - nubben f6r smaklgsa traditio-
nalister och fyllbultar. Sa framstilldes
det 4tminstone i kampanjens broschy-
rer och affischer. 51
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Detta blir inte minst tydligt om man
jamfér Operation Vins broschyrer och
reklam med tidigare vinreklam. I en
annons for vin frin 1937 vinder détidens
vinhandlare sig till dem som &r "kénnare
av goda viner”. | annonsen talas ocksa
om hogklassiga originalmirken och
hinvisas till ett specialskdp - p4 bilden
ett sirligt snidat triskap — dir vinet for-
varas.52 Hir saknades helt uttalsinfor-
mation. Att man vinde sig till en mer
besutten grupp i det svenska samhillet
framkom p4 flera siitt, inte minst genom
att de viner som man gjorde reklam for
som minst kostade 2,70 kronor, vilket
1937 var relativt mycket pengar. Dess-
utom gjorde man i samma annons
reklam ocksd f6r champagne, whisky
och cognac, utlindska, importerade och
ddrmed dyra drycker som gemene man
mer sillan kom i kontakt med. 53

Sammanfattningsvis méste man kon-
statera att Operation Vin pd ménga sitt
kan ses som ett prisma f6r den nya tid
som komma skulle. I och med denna
kampanj inleddes en ny och i férhal-
lande till tidigare mer liberal alkohol-
politik. I stillet fér nykterhet premiera-
des mattlighet, i stillet for sprit skulle
man dricka vin. Svenskarna skulle géras
moderna och kontinentala - de skulle
lira sig att som vuxna ta ansvar for
sitt eget drickande - vilket i praktiken
innebar att de skulle ta 6ver medelklas-
sens dryckesmonster.

Forsvann gjorde inte bara motboken
och Kontrollstyrelsen, utan ocksd det
strikta méltidstvinget och annan kon-
trollerande krogpolitik. Fylleriet 6kade,
liksom antalet omhindertagna alkoho-
lister. Anda betraktades Operation Vin
som ett lyckat projekt, och i viss man
méste man halla med. Systembolaget
salde 1971 for forsta gdngen mer vin dn
sprit, och vin 4r i dag en vardaglig och
vanlig del av vér alkoholkultur.
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FOTNOTER

1. For mer statistik kring antalet nykteris-
ter se Lundkvist 1977.

2. Bjérkman 2001.

3. 1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 18; SOU
1952:12.

4. Bjorkman 2002.

SOU 1952:12, 5. 15.

SOU 1952:12, 5. 16-19, 21, dir det

ISR

ocksé talas om risken for att bagatel-
lisera.

SOU 1952:12, 5. 19f.

SOU 1952:12, s. 40.

SOU 1952:12, 5. 45.

10. 1955-1905 170 dr utan motbok, broschyr

o

utgiven av Systembolaget, s. 17.
11.SOU 1952:12. Se 4ven Edman 2003 om
6kningen av alkoholister i samband

med motbokens avskaffande.

12. Ragnarsson 2001, s. 32; Se dven: SOU
1952:12, 5. 46, 53, 56, 61, 66f. I synner-
het film betonades som ett av de frim-
sta sdtten att ni folk, men dven reklam,
annonser och broschyrer nimndes.
Man skulle frammana en suggestiv bild,
hette det.

13. Handbok 1 alkoholfrdgan, utgiven av
Kungl. Skol6verstyrelsen, 1924, s. 69.

14. Handbok 1 alkoholfidgan, utgiven av
Kungl. Skoloverstyrelsen, 1924, s.
235-267.

15.Ragnarsson 2001, s. 27.

16. 1955-19065 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 18f; Rag-
narsson 1993, s. 20.

17.1955-1905 7o dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 19f, 38.

18.Ragnarsson 1993, s. 29, 33f, 62f, 67f.

19. 1955-19065 170 dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 18-22, 36.

20.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 18-22.

21.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 23f.

22.Se t. ex. okat. tryck, KB; Nya system-
bolaget, vinkatalogen 1962, dir det
hivdas att "moderna ménniskor byter
till vin” Samma budskap ocksé i andra

vinkataloger (t. ex. frin 1961, 1963) dir
det hivdades att moderna méinniskor
tackade nej till sprit.

23.Det dracks emellertid ocksé vin: i
Stockholm fanns det ar 1911 49 vin-
handlare och 1866 vinspecerister, se
Ragnarsson 1994, s. 15.

24.Bjorkman 2001.

25.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 32-34.

26.1955-1905 Tio dr utan motbok, bro-
schyr utgiven av Systembolaget, s. 26.
Andersson 2003; Ragnarsson 2001, s.
20-24 (citat fran 6verdirektéren Harry
Almeby).

27.Ragnarsson 2001, s. 16. Bakom idén
sigs dessutom redaktéren for personal-
tidningen, James Engman, ha statt.

28.Lewén 2001.

29. 1055-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 24, 44—46;
Ragnarsson 1994, 53 (om de berusade
kunderna), 69; Ragnarsson 2001, s. 13f,
17.

30.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 42; Rag-
narsson 1994, s. 48£.

. Tidskrift for Systembolagen 1938:8, s.
172-174.

.Se flera av de atergivna broschyrerna
och annonserna i okat. tryck, KB, Nya

[

3

N

3

systembolaget, 1960-talet.
33.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 28. Se
dven Julvinkar1g66 dir Ria Wigner i
en liten artikel manar till en enklare jul,
och redaktionen undrar om det inte
dr dags att byta nubben till vin ocksa
under julen. Aven i denna artikel fram-
halls utlandet och den ldttare mat- och
dryckeskulturen dr. (Aven i Julvinkar
1967 propagerades for bourgogne till
skinkan, och i det numret gjordes ett
helt uppslag med kindisar som drack
vin till julbordet: Lasse Holmqvist,
Torsten Tegnér, Marianne Zetterstrom,
Kar de Mumma, Sten Broman och
Pekka Langer [som drack Rioja Tinto]).
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I en broschyr fran 1969 skimtade man
dock med husmorsidealet och lit en
tafatt man leverera recept, se "goda
rdd - sé far du rad!” i KB okat. tryck
1969/70, systembolaget.

34.CFN, styrelsens och revisorernas
berittelser for budgetaret 1954/55, s.
23. KB okat. tryck CFN.

35.S0U 1952:12, 5. 61-71. Det gjordes
ocksa en film i Operation Vin: "Ett glas
vin”, se Ragnarsson 2001, s. 37.

36.Se t.ex. broschyren "En ny drink - Ja
tack!” som gjorde reklam for Bitter
Pellegrino i KB okat. tryck 1966/68,
Systembolaget. Aven i denna broschyr
anvinder man sig av personer som
uttalar sig om nyttan av alkoholfria
alternativ i synnerhet i samband med
bilkdrning. Se dven ”Alla ska trivas”
frén 1968 i KB okat. tryck 1966/68,
systembolaget. Se 4ven KB okat. tryck
1969/70, systembolaget, ddr liknande
broschyrer finns.

37.1955-1905 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 26f.

38.Se t. ex. reklam fran 1962, KB okat.
tryck systembolaget, "Ungdomsglidje
- naturlig glddje”. Se dven ”Alla ska
trivas” eller "Examensfest eller tonars-
traff” (i den senare accepterades dock
61 som en ungdomsdryck) bada fran
1968 i KB okat. tryck 1966/68, system-
bolaget.

39.S0U 1952:12, 5. 69.

40.0m forelidsare och deras roll se bl.a.
Nordberg 2003; om nykterhetsforela-
sare Bjorkman 2002.

41.Edqvist 2001; Bjérkman 2002.

42.Se t. ex. vinkatalogen 1962, s. 28, 30,
32, okat. tryck, KB, Nya systembolaget
1962. Under hela 1960-talet férekom
ett antal broschyrer med liknande
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innehéll. Om Vinkar som borjade ges ut
1964 se Ragnarsson 2001, s. 38.

43.Se senare diskussion, se 4ven Ragnars-
son 2001, s. 34f.

44. Vinkar varen 1966.

45.Exempelvis "Vad ska vi ta?” (som finns
i lite olika varianter med olika recept),
"Vart goda vin”, okat. tryck, KB, Nya
systembolaget, affiirstryck 1960-61.
Se dven senare under 1g96o-talet da
liknande broschyrer fanns, exempelvis
frén 1966 "ABC om Vin”

46.Se "Veckans systemtips” i 1964, okat.
tryck, KB, Nya systembolaget.

47.Se t.ex. ”Sa bjuder vi gott med vin i
stillet fér briannvin” 1964, okat. tryck,
KB, Nya systembolaget, affirstryck.
Senare stillde dven t. ex. Tore Wretman
upp i denna kampanj. Broschyren ”Sé
bjuder vi gott” forekom #ven andra ar i
négot annorlunda utformning.

48.1955-1965 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 30; Vinlis-
tor 1960 samt broschyren ”Vin istillet
for sprit?”, bland annat. s. 6-9, okat.
tryck, KB, Nya systembolaget, affiirs-
tryck 1960-61. Aven senare férekom
ldkare i propagandan, 1968 engagera-
des Gunnar Lundquist, se Ragnarsson
2001, §. 42.

49.Ragnarsson 2001, s. 29-32.

50. Vinlistor 1960, okat. tryck, KB, Nya
systembolaget, affiirstryck 1960-61.
51.1955-1965 Tio dr utan motbok, broschyr
utgiven av Systembolaget, s. 28-30.
52.Reklam fran 1937, okat. tryck, KB, Nya
systembolaget 1962. Inte heller fanns

det i vinkatalogerna frdn 1937 och 1938
négon information om hur man borde
dricka vin.

53.Reklam fran 1937, okat. tryck, KB, Nya
systembolaget 1962.
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KALL- OCH LITTERATURFORTECKNING

TRYCKTA KALLOR

Kungliga Biblioteket, Stockholm (KB) SOU 1952:12, 1944 drs nykterhetskommiltté.
Okatalogiserat tryck 1955-70: Uppslagord 3» Undervisning, folkupplysning och forsk-
CFN, systembolaget ning pd alkoholfrdgans omrdde.
1955-1965 Tio dr utan motbok, broschyr Tidskrift for Systembolagen
utgiven av Systembolaget. Vinkar

Handbok i alkoholfragan pa Kungl Maj:ts
uppdrag utg. av Kungl. Skoléverstyrel-
sen, Stockholm 1924.
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